


CABORCA

De “Cabota", que significa corita boca abajo. La corita es

una especie de canasta con forma de olla utilizada por

los papagos, la cual es tejida con ramas encontradas en
el desierto de la region.

HERMOSILLO

Ciudad de Hermosillo, en honor al general jalisciense José Maria L
Gonzalez de Hermosillo quien a finales de 1810 habia llevado la tarea ¥ - s
de la insurreccién nacional a tierras sinaloenses, en ese entonces

parte del Estado de Occidente también.
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PUERTO
PENASCO

El nombre "Penasco" proviene de que a orilla del mar

existe un cerro llamado Cerro de la Ballena que muestra

algunos penascos formados por una gran cantidad de
roca volcanica (lava solidificada).

BAHIA
DE KINO

Recibe su nombre del misionero italiano Francisco Euse-
bio Kino, evangelizador de lo que hoy son los estados
mexicanos de Baja California, Baja California Sur y

Sonora y los estadounidenses de Arizona y California.



SONORA VIBRA

EN SUS VINEDOS

Sonora. Aqui es donde todo inicia y todo acaba.
Los vinedos de Sonora recuperan la tradicion de
la elaboracion artesanal y la fusién entre la cul-
tura propia del estado, los elementos frutales y
florales recogidos de las distintas regiones y los
métodos coloniales de elaboraciéon del vino. El
proposito del siguiente “brandbook” es el de
reunir dentro de la marca VINORA los distintos
elementos necesarios que distinguiran a la
zona vinicola de Sonora como region productora
vinicola de primer nivel.




DIFERENCIAR

- Lanzar una estrategia
de comunicacion a
travez del desarrollo de
la plataforma de marca
para la creacion de una
ruta de vino de sonora.

- Dar a conocer los atri-
butos y diferenciadores
del valor del vino de
sonora

GENERAR

EXPERIENCIA

- Generar una experiencia
a partir de distintos
medios para lograr enga-
gement con los publicos
en donde se destaquen:
los sabores de sonora, la
tradicion de la elabora-
cion artesanal, y los luga-
res de alto impacto turis-
tico en Sonora.

POSICIONAR

- Con base en la experien-
cia previa, generar un
interés en inversionistas
tanto nacionales como
internacionales de catego-
rias como: restaurantes,
hoteles, aerolineas \
transporte terrestre.
Resaltando a la region del
golfo de Sonora como area
de alto potencial turistico.




SONORENSE

RUTA VINORA

—— § PUERTO PERNASCO
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ENTORNO
COMPETITIVO

ELEMENTOS

A DESTACAR

Integracidon entre
hoteles-restaurantes
y transporte

Construccidn de
marca de lugar por
medio de alianzas

Ruta que integra distintos
actores para generar una
mejor experiencia

Facilidad de conexidén
entre las locaciones




INSPIRACION

“El vino que elaboraban los indigenas de Sonora, lo sacaban de varias plantas y frutas de la tierra, como de
la tuna que en Castilla llaman higos de indias, como también de la pitahaya. Otras veces usaban las algarro-
villas del mezquite y del maguey, segiin eran los tiempos en que se daban estos frutos. Machacaban la
planta y puesta en agua se fermentaba en dos o tres dias. Entre los vinos que usaban, el mas gustado era

el que sacaban de la miel de panal. Dejando el legado de la tradicién ritualica de la elaboraciéon del vino”



BENEFICIOS
FUNCIONALES

Fusion de valores, lo tradicional
y lo contemporaneo.
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Inversién de distintos

Compartir un momento :
actores sociales.

Salud y bienestar Turismo gastronémico cultural Posicionamiento en el Garantiza calidad del producto
mercado competitivo




ATRIBUTOS CLAVE

Referente mundial . Crecimiento y progreso.
Tursimo cultural
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Experiencia sensorial

Innovacion
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PUBLICO OBJETIVO
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YUCCIES

- Jovenes creatvcos emprendedores, buscan estabili-
dad econ6mica para hacer lo que les apaciona.

- Clase social C+ - B.

- Estabilidad econémica

- Pasion por la cultura y generadores de cambio.

- Buscan siempre la colaboracién y son sensibles a la
realidad de su entrono.

. Buscan ser autosustentables
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L nguardista cercana a
sus raices por medio de esta zona
“wvinicola que te seduce en
cada sentido.
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JONAS CUARON

.
OOO y

- Joven creativo, diretor de cine e independiente.
- Habil, representante de México fuera del pais.
- Reconocido por su labor y premiado por su creatividad.
- Autosuficiente y siempre en busca de nuevos retos que lo
confronten y pongan en cuestion.



EXPRESION VERBAL

NAMING:

VINORA

Vino

I
i

Sonora

TAG LINE:

Z O N A

VINIicoOL A
S ONORE

N S E

COPY: “sSsonora vibra en s

REGIONES:

CABORCA
HERMOSILLO

PUERTO
PENASCO

BAHIA DE
KINO

vinedos?”



EXPRESION VISUAL
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Identidad grafica Logo calado Sello

Pantone Pantone

690C 1925C

Icono Regiones Colores



ARQUITECTURA DE

MARCA
(Marca diversa)
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COCREACION
FUSION

guardista gdora,

pia del siglo XXI.

o, en comuni

IOS

Desarrollo ecc Oy mayor

oferta laboral.

Crecimiento de distintas

empresas turisticas.

or inversién politica

presarial.

VALORES

Reconocimiento y respeto

por lo humano y su trabajo
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Vinos conmemorativos
APP - Vinorapp
Ruta Vinora - Van

Press Kit

Tiendas
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%] VINORAPP

+ CABORCA

De “Cabata”, gue
significa corita boca
abafo. La corita €5
una especie de
canasta con forma
de olla urilizada por
los paipagos, la enal
es tefida con ramas
ercantradas en el
desierto de 1a
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Crudad de Hermosillo, en hanor al gene-

rai jabsciense [fosg Maria Gonzdlez e
Hermosillo giten d findgles de 1810 kabfd
@ Hevada la tavea de la insurreceion naclo-
nal a tieryas sinajoenses, ¢H es¢ enfonces

parte del Evtade de Cocidente tarmibien.

#COMERCIO_JUSTO
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PRESS KIT

 SONORA
lviera EN
Sus

QUE | VINEDOS
SONORA
VIBRE |

vinsha

#COMERCIO_JUSTO
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TRADICIONALES

Banners
Pendones
Vallas
POP’ s publicitarios
Espectaculares
Carteleras

Valla en aeropuerto

DIGITALES

Social Media
(FB, Instagram, pinterest)
Google Ads
Canal de Youtube
Content Marketing
Inbound Marketing

Revistas digitales
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